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Organizatoriim se nako- Imageové video ziskalo
nec podafilo shromazdit 2500 zhlédnuti na Face-
na transparentnim Gctu fi- booku a pres 50 tisic
nancni prostiedky a vécné navstévniki ho zhlédlo
dary ve vy3i 3,5 milionu na webovych strankach
korun. projektu.

V pokojich uz od Vanoc
bydli prvni mala miminka
s rodici.

Cela kampaii se zaméfila
na verejnost ve Zlinském
kraji. On-line marketing

cilil na rodice predcasné

narozenych déti.

REALIZAGNI TYM

Martin Gazda, Jozef Macko, Katefina Martykanova, Jan Podzimek,
IS Produkce, primar KNTB Zlin, freelance PR manazerka, PRIA System,
fizeni projektu garant projektu komunikace s vefejnosti manazer socialnich médii
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Miliony na pokojicky k nezaplaceni
PrimaF zlinské nemocnice se rozhodl vybudovat specialni pokoje pro rodice
pfedCasné narozenych déti. Uspésna kampan vynesla o milion vic, nez bylo v planu.

e zdravotnické péci o pred-
s / Casné narozené déti stoji
Ceskd republika na $pici své-
tového zebticku. Lékati dokazou za-
chranit déti, které se narodi s vahou
pod jeden kilogram. Primaf Krajské
nemocnice Tomase Bati ve Zliné se
rozhodl zlepsit péci a postavit spe-
ciadlni pokoj pro rodice déti, které se
narodily extrémné malé. Rodice by
tak mohli byt se svymi détmi, coz
by pomohlo zvlasté tém, kteff jinak
musi do nemocnice zdlouhavé dojiz-
dét. Protoze se v nasich kon¢inach
jedna o nadstandardni véc, rozhodli
se autofi projektu sehnat potrebné
prostiedky pies crowdfundingovou
kampan.

Kampai prakticky bez rozpoctu

Hlavnim cilem kampané bylo vybrat
2,5 milionu korun na vystavbu ¢tyt
pokojii. Cilovou skupinou komuni-
kace byly firmy a potencidlni indi-
vidudlni déarci hlavné z tad rodic¢a
nedono$enych déti.

Sekundarni cilovou skupinu tvofi-
la sirokd vetejnost ve Zlinském kraji
a neziskové organizace, které rozdé-
luji granty. Kampari méla prakticky
nulovy rozpocet, cely realiza¢ni tym
pracoval bez naroku na honoraf.
Stejnou cestou se musela vydat pti
hledani medidlnfho prostoru. Vybi-
rala neplacené nebo levné komuni-
ka¢ni kanaly.

Ambasador s osobni zkuSenosti

Kampat méla dva pilite: praci s ve-
fejnosti prostiednictvim PR, které
se zamérilo hlavné na média ve Zlin-
ském kraji, a on-line marketing.
Doplitkem byla podpora rtznych
charitativnich akci, které poskytly
vytézek pravé tomuto projektu. Po-
datilo se naptiklad ziskat prostied-
ky z fotbalového turnaje Neo Cup
nebo ze série benefi¢nich koncertli
zakladnich uméleckych skol.
Projekt vedl Martin Gazda, maji-
tel zlinského televizniho a audiovi-
zuadlniho produkéniho studia IS Pro-
dukce. Odbornym garantem se stal
primaf novorozeneckého oddéleni
zlinské nemocnice Jozef Macko.
Gazdy se cely projekt dotykal
i osobné. Kdyz oslovoval potencialn{
darce z fad firem, mohl vyuZzit svij
osobni pifbéh, nebot sdm pecoval

o predcasné narozeného potomka.
Samo produkéni studio md pomérné
velké mnozstvi klientt a také diky
tomu se podafilo ziskat fadu firem-
nich dart.

Pomohl piibéh znamé moderatorky

On-line ¢ast kampané zajistila zlin-
skd reklamni agentura PRIA. Vytvo-
fila specialni webové stranky Ma-
lémimi.cz. Jejich prostfednictvim
predstavovala projekt a vybirala
ptispévky od individualnich darct.
Nejviditelngjsim prvkem na webu
bylo tematické video natocené pii-
mo v prostfedi nemocnice.

Web nabizi i obsah vytvofeny pro
komunitu rodi¢ti pied¢asné naro-
zenych déti. Obsahuje napiiklad
pfibéhy rodin, pfi¢emz jednim pfi-

na 2,5 milionu korun. Tuto sumu se
podafilo vyrazné pfekrocit. Organi-
zatofi nakonec od vice nez 250 darcti
z fad verejnosti i firem shromézdili
penize a vécné dary v celkové hod-
noté 3,5 milionu korun.

Webové stranky projektu Malé-
mimi.cz navstivilo v primeéru 3000
navstévnikt mési¢né. Facebookova
stranka projektu ziskala 1258 fa-
nouskd. Imageové video nasbiralo
2500 zhlédnuti na Facebooku a pfes
50 tisic navstévnika ho zhlédlo pri-
mo na webu projektu.

Projekt mél i velmi dobry ohlas
v médiich, zejména v regiondlnim
tisku. Atraktivni téma s lidsky-
mi piibéhy z oblasti zdravotnictvi
se podatilo do regiondlnich mé-
dif a k $iroké vefejnosti pomérné
snadno dostat. Reportaz o projektu

Katefina Martykanova,
PR manazerka projektu

ys Kampan a zvysSeni povédomi

0 tématu nam pomohly nejen
v ocich verejnosti, ale i mistni
Samospravy.

- spéla patronka projektu Stépanka

Duchkova. Televizni moderatorka je
sama matkou pfedc¢asné narozenych
dvojcat. Vefejnost se snazila oslovit
z pozice influencera. Na webu je také
férum, kde mohou rodice klast dota-
zy nebo si mezi sebou povidat.

Agentura PRIA také pripravila
kampati na Facebooku cilenou pre-
vazné na rodice nedonosenych déti.
Spolupracovala pfitom s existujici-
mi skupinami uzivateld, kterych se
téma projektu tyka. Pomoci remar-
ketingu oslovovala lidi, ktef{ se uz
o téma dfive zajimali.

0 milion vic, nez se ¢ekalo

Projekt Malé Mimi odstartoval
12. fijna 2015, sbirka vyvrcholila
v zaff 2016. Kampan Gspés$né splni-
la svij cil: uz o Vanocich se do nové
postavenych a vybavenych pokojt
nastéhovala prvn{ mald miminka.
Cilova ¢astka na rekonstrukei po-
koji byla na pocatku odhadovana

se objevila rovnéZ na obrazovkach
ve zpravodajstvi Ceské televize.

Kampan presvédtila i samospravu

V disledku kampané se Zlinsky kraj
navic rozhodl vyc¢lenit ze svého roz-
poctu dalsich 4,5 milionu korun ur-
¢enych na vystavbu pokoje v 7. patfe
nemocnice a na technickou rekon-
strukci stfechy porodnice. Ptispélo
i statutarni mésto Zlin.

»0d kraje se ndm podafilo ziskat
pomérné velkou finan¢ni c¢astku.
Kampan a zvyseni povédomi o té-
matu predcasné narozenych déti
v tom hraly pomérné kli¢ovou roli,*
mini Katefina Martykanova, PR ma-
nazerka projektu.

Diky kampani se podafilo nad-
chnout pro dobrou véc Sirokou vetej-
nost, a navic prakticky bez rozpoc¢tu.

Mate zajimavou case study?
Poslete ji na mm@economia.cz.
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